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Informace o titulu

Klientsky ¢tvrtletnik CD pro vas je uren nejen pro stavajici zakazniky Ceskych drah, ale snazi se oslovit
i potencialni klienty. Dlraz klademe na pestrou skladbu zajimavych i uzite¢nych informaci a soutézi
o hodnotné ceny.

Naklad 60 000 vytisktimésicné

Ovéreny naklad auditovany ABC CR.

Odkud nas Ctenari znaji

73% masczico |

43 % vlaky CD

/ % pribuzni, pratelé

Distribuce

Zdarma po celé CR na vybranych
nadrazich, ve viech vlacich dalkové
dopravy a v pfiméstskych vlacich.

2 % ostatni

A railjer
EC IC
‘tityEIefant




Obsah magazinu

Kromé informaci o sluzbach a aktualnich nabidkach Ceskych drah a partnerskych projektech nabizi magazin také
nemalo autentickych ¢lankd. V pravidelnych rubrikach najdou ¢tenafi fadu zajimavych lifestylovych témat, mezi
nejoblibengj3i patfi cestopisy, rozhovory se znamymi osobnostmi, rubrika Cestovani po CR a soutéze.

Cestopis

Cestu okolo Svéta
zvlad ar hodi

Cestovani po CR

V kazdém vydani

10 000

odpovédi do
nasich soutézi

Rozhovory,
souteze




Medialni prizkum

Redakce CD pro vas zadala agentufe GFK vypracovat obsahly medialni prizkum. Respondenti, rozdéleni

do dvou skupin délicich se na cestujici CD a obecnou populaci, byli osloveni jak formou osobniho dotazovani
(F2F), tak on-line formulafi (CAWI). Vysledky tohoto nezavislého prizkumu potvrdily zvysujici se zajem ¢tenar(l
a mohou byt zajimavym voditkem i pro nase inzerenty.

51 O/ Celkova znalost magazinu CD pro vas v Ceské populaci 15-79 let
(o

30 0/ Ctenost CD pro vas v poslednich 6 mésicich v eské populaci
(o

Profil pravidelného ¢tenare

/ Zeny 52% e Pramérny vék 43 let @ Zenaty/vdana 49% e Pracujici 60%
Vzdélani
1 Zakladninebo vyuen 24% @ SS60% @ VS15%

Frekvence cestovani viakem
Denné 26% @ Neékolikrat tydné 37% e 1x—4x mésicné 32% @ Méné casto 5%

14 0/ Ctenost CD pro vas v poslednim mésici v eské populaci
(o

Profil prilezitostného ¢tenare

Zeny 50% e Pramérny vék 38 let @ Zenaty/vdana 48% e Pracujici62%
- Vzdélani
Zakladni nebo vyucen 29% @ S557% e V513%

Frekvence cestovani vlakem
Denné 20% e Nekolikrat tydné 29% @ 1x—4x mésicné 38% e Méné casto13%

10 Primeérny pocet Ctenard, ktefi si pfectou jeden vytisk
magazinu CD pro vas diky unikatnimu systému distribuce.



Harmonogram pro rok 2025

Uzavérka pro dodani podkladi Tisk ¢asopisu Zahajeni distribuce
1 11.12.2024 18.12.2024 3.1.
2 15.1. 22.1. 29.1.
3 12. 2. 19. 2. 26. 2.
4 12.3. 19. 3. 26. 3.
5 22.5. 28.5. 3.6.
6 21. 8. 27. 8. 2.9.
7/ 20.11. 26.11. 2.12.

U cCisel 5/25, 6/25, 7/25 jsou Udaje orientacni.




Rozmeéry, podminky a ceny inzerce

Orientacni cena inzerce (bez DPH 21 %)

1/1 strana 120 000 K¢
1/2 strany 80 000 K&
1/3 strany 65 000 K¢E
PR ¢lanek 69 000 K&
Tip na vylet 32 000K¢
Produktovy tip (1/6 strany) 32 000K¢

Redakéni rada posuzuje obsahovou strdnku reklamniho sdélent
i vhodnost zameéreni PR cldnku, poté se miiZe rozhodnout
0 nezverejnéni prezentace v titulu CD pro vds.

1/3

1/2

Formaty inzeratd

1/1 naspad 215x270mm +5mm ofez
1/1dozrcadla 188 x 245 mm

1/2 naspad 215x132mm +5mm ofez
1/2dozrcadla 188 x122mm

1/3 naspad 215 x 85mm + 5mm ofez
1/3 dozrcadla188x80mm

1/3 navysku 59 x 245mm

Velkoplosna inzerce
Ctyfbarevna nebo jednobarevna ve zvolené barvé. Zpracova-
ni a graficka Gprava inzerat( neni zahrnuta v cené.

PR Clanek

1/1 nebo 1/2 strany (rozsah 2 500-3 000 znak(l véetné mezer
(1/1 strany) nebo 1 500 znak( véetné mezer (1/2 strany).
PoZadovan je doprovodny obrazovy material s tematikou
¢lanku (alespon 5 fotografii). PFipadny nakup z fotobanky
neni soucasti ceny. Obsah a tonalita PR ¢lanku musi kore-
spondovat se strukturou titulu a mit ndvaznost na cestova-
ni, turistiku, kulturu ¢i aktivni zpdsob Zivota.

Terminy pro pfedani podkladi
Viz harmonogram vydavani.

Zadani inzeratu

Redakce pfijima inzeraty na zakladé pisemné objednav-
ky (poStou nebo e-mailem) nebo smlouvy dle dodanych
inzertnich podkladd. Objednavka musiobsahovat Gplné
obchodni jméno a sidlo zadavatele, dale IC, DIC a ban-
kovni spojeni zadavatele, datum vystaveni objednavky,
razitko a podpis. Pokud na objednavce neni uveden termin
zverejnéni, umisti vydavatel inzerat v nejblizsim mozném
vydani. Zadavatel ruci za spravnost podkladd jak po stran-
ce technické, tak obsahové.

Technické pozadavky
Obrazové predlohy (formaty):
Al, EPS, TIFF, JPG, BMP

Texty:
textové dokumenty s koncovkou DOC, RTF, TXT, XLS

Hotové podklady pro tisk

dodané v elektronické podobé jako:

PDF — rozkfivkované fonty, CMYK, v tiskové kvalité

(idealné spliujici normu PDF/X-1A)

EPS a Al —Adobe lllustrator 8.0 a niZsi, s rozkFivkovanymi fonty

Prijimame soubory pouze v uvedenych formatech a ver-
zich program(l. Pokud ma inzerat vice soubor(i (obrazky,
loga atd.), musi byt uloZeny v samostatnych souborech.

Kontakt

Ceské drahy, a.s., redakce CD pro vas

nabreZi L. Svobody 1222,11015 Prahal
E-mail: info@cdprovas.cz, telefon: 720 797 020
www.cd.cz/cdprovas

Redakce si vymezuje pravo inzerci nebo PR ¢lanek
odmitnout bez udani ddvodu.



Struktura cestujicich Ceskych drah

15% aktivnirodiny

Hlavnim ddvodem pro cestovani vlakem jsou vylety,
vyuZivaji osobni, priméstské vlaky a rychliky, typicky
zastupce = rodina se zavislymi détmi, vékova kategorie
30 az 44 let, maturita + vyuceni, zaméstnanec, Zena

v domacnosti, drobny podnikatel, Ziji ve stfednich a men-
Sich méstech (20 aZ 100 tis. obyv.), ctou MF Dnes, Blesk
asledujiTVNovaaCT.

5% nezarazeni

8% aktivni seniori

Vlakem jezdi zejména na navstévy

a vyfizovat si soukromé zaleZitosti,
vyuZivaji osobni a pfiméstské vlaky,
typicky zastupce: penzista + invalidni
dlchodce, 55 az 60 let, vyucen nebo
Z5, stfedni Cechy + jizni Morava, nema
pristup k internetu, te regionalni
deniky, Pravo, sleduje CT1, Primu.

8% ostatni studenti

Dojizdéji casto vlakem nebo auto-
busem do Skoly, nejcastéji vyuzivaji
autobus, béhem cesty poslouchaji
hudbu, komunikuji, vyuZzivaji osobni
a priméstské vlaky, typicky zastupce:
student SS, ucefi, pfipadné student
VS, 15 a7 19 let, Zije ve méstech nad
20 tis. obyvatel, cela CR, vyuziva
internet doma, te Sport, Metro,
sleduje mensiTVaTV Nova.

9% ostatni rodiny

Vlakem jezdi zejména na vylety, navstévy i vy-
fizovani soukromych zalezitosti, vlak preferuji

na del3ivzdalenosti, typicky zastupce = rodina se
zavislymi détmi, 30 aZ 44 let, vyuceni, zaméstna-
nec, zena v domacnosti, Moravskoslezsky, Zlinsky
a Ustecky kraj, ¢tou Blesk, Aha a sleduji TV Nova.

9% fridici pracovnici, podnikatelé

Cestuji vlakem zejména na sluzebni cesty, do prace a na vylety,
vyuzivaji rychliky IC, EC a Pendolino, béhem cesty ¢tou nebo
pracuji, vyuzivaji notebook, typicky zastupce = podnikatel se
zam@stnanci, Fidici pracovnik, mladsi stfedni vék 30 aZ 44 let, VS
nebo maturita, vyssi prijem, Zije ve velkych méstech nad 100 tis.
obyvatel, Praha + stfedni Cechy, vyuZiva internet doma i v praci,
te HN, LN, MF Dnes, sleduje CT.

13% aktivni studenti

dopravni prostfedek vyuZzivaji nejcastéji viak, vyuzivaji
osobni, priméstské vlaky i rychliky, béhem cesty po-
slouchaji hudbu, uci se, komunikuiji, typicky zastupce =
student SS, ucen, pripadné student VS, 15 az 19 let, Zije
v obcich a mensich méstech do 5 tis. obyvatel, z celé
CR mimo Prahu, vyuZiva internet doma, ¢te Sport,
Metro, sleduje mensiTVaTV Nova.

12% mladi bez déti

Cestuji viakem na vylety,
navstévy, vlak preferuji na delsi
vzdalenosti, kombinuji osobni
vlaky + rychliky, typicky zastupce
=vék do 30 let, ekonomicky
aktivni, nestuduje, bez déti, pre-
vazné vyuceni, Zije ve méstech,
cela CR, vyuziva internet doma

i v praci, cte Blesk, Sport, sleduje
TV Nova a mensiTV.

12% rodiny po odchodu déti

Vlakem jezdi pfedeviim na navstévy rodiny,
pratel, vlak preferuji na delsi vzdalenosti,
typicky zastupce = rodina bez zavislych déti,
ekonomicky aktivni, 50 aZ 60 let, vyuceni,
zaméstnanec + nezameéstnany, zastupce zi-
jici v menSich méstech (do 20 tis. obyvatel),
cela CR, Cte regionalni deniky, sleduje TV
NovaaCT1.

9% zaméstnanci pendlefi

béhem cesty Ctou, relaxuji nebo spi, jedna se zejména

o fadového zaméstnance, vyuceného nebo s maturitou,
zastupce vékové skupiny 40 az 49 let, obyvatele obci

a mensich mést do 20 tis. obyv., stfedni Cechy + jihovy-
chod CR, vyuzivaji internet doma i v praci, tou bulvar
(Blesk +Aha), sleduji TV stanice Nova + Prima.



